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Empreendimento
Bom Sucesso
procura novos
mercados

A situagdo de crise nio trava o bom rit-
mo nas vendas do empreendimento Bom
Sucesso, um dos maiores resorts do pafs,
localizado em Obidos. A primeira fase
continua a decorrer sem interrupgbes, h4
110 casas construfdas, cerca de 300 estdo
em construgdo e o campo de golfe estd em
funcionamento, como explicou a2 “Vida
Econémica” Maria do Carmo Moreira,
directora de marketing do empreendi-
mento.

O Ianc;amento do projecto antes da re-
cessdo representou uma vantagem. Mas
também beneficia do facto de nio ser um
produto de massas. “Nao estamos no mer-
cado pelo preco, trabalhamos em nichos
de mercado por defini¢io menos sensiveis
as variagbes das condigoes de mercado.
Gozamos também da vantagem de estar-
mos a trabalhar a abertura do campo de
golfe ¢ do langamento das moradias para o
turismo. S3o dois mercados que nio estao
tao afectados como o imobilidrio.”

Outro aspecto importante tem a ver com
o processo de internacionalizagio. “Existe
um esfor¢o de procura de novos mercados
e de abertura de novas 4reas de negécio,
como o turismo e o golfe, o que nos obriga
a rever e ajustar os mercados-alvo. Cele-
brdmos um contrato com um importante
agente na Alemanha e também estamos a

apostar no mercado angolano.”

Da primeira fase consta também a cons-
trugio de uma unidade hoteleira. O andn-
cio da marca serd feito ainda este ano. O
projecto estd avancado e € da auroria do
arquitecto Souto Moura, estando agora a
construgio apenas dependente da conclu-
sao das negociages ¢ dos necessdrios pro-
cessos de licenciamento. A sua localizagio
estd perfeitamente definida no empreen-
dimenta. “As boas marcas de hotel tém
condigbes de projecto muito especificas
e concretas, pelo que a conclusio impli-
ca uma grande proximidade entre as wés
entidades envolvidas, o promortor, o argui-
tecto e a cadeia hoteleira”, de acordo com
Maria do Carmo Moreira.
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