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Acordo SGPS prevé vender 40%
do Bom Sucesso a britanicos

Empresa vai ter uma rede de agentes no Reino Unido e eseritério em Londres

Ana Torres Pereira atp@mediafin.pt

A Acordo SGPS, que abre hoje um
escritorio no Reino Unido, prevé
vender 40% do seu empreendimen-
to Bom Sucesso a britdnicos. A me-
ses de arrancar com a comercializa-
¢do da segunda fase do projecto, a
Acordo reforga a sua aposta naque-
le mercado, abrindo um escritorio
no pais.

“O objectivo é estar mais proxi-
mos dos novos clientes, mas tam-
bém dar apoio a quem ji 0 €”, diz
Gongalo Castelo Branco, adminis-
trador da empresa. Quanto ao in-
vestimento, o responsdvel nio quis
avangar valores, acrescentando ape-
nas que “este gasto sd é suportado
pelo volume de vendas, mas vai ser
anualmente de algumas dezenas de
milhares de euros”.

A promotora do Bom Sucesso
ird manter uma pequena rede de
agentes no Reino Unido que terdo
como dncora o escritdrio em
Brompton Road, a escassos metros
do conhecido Harrods, na zona de
Knightsbridge.

Na primeira fase do projecto,

Bom Sucesso | J4 estdo vendidas 510 unidades do Aldeamento do Lago.

“vendemos cerca de 140 unidades
no Reino Unido e estamos optimis-
tas quanto a segunda fase”, acres-
centou Gongalo Castelo Branco.
Essas 140 casas geraram receitas de
50 milhdes de euros. Esta fase do
Bom Sucesso, denominada Aldea-
mento do Lago, é composta por
600 unidades, ja estando vendidas
510 unidades (vendas de cerca de

200 milhdes de euros).

“Desde gue comegamos em
2005 vendemos 180 a portugueses
e o restante foi disperso por ingle-
ses (140), espanhéis (120), irlande-
ses (40) e dinamarqueses (30)”, de-
talhou o administrador. Gongalo
Castelo Branco adiantou ainda que
“o ritmo de vendas foi superior ao
inicialmente esperado™.

Dono do Harrods aconselha
Portugal a fazer mais marketing

“portugal precisa de fazer mais marketing. Como a Espanhal” O con-

selho foi dado pelo dono do Harrods, Mohamed Fayed, durante a cam-
panha de promogdo turistica que o Governo portugués lancou ontem nos em-
blemdticos armazéns londrinos. “E um pais lindo”, comentou ainda Moha-
med Fayed, que apareceu de surpresa nesta ac¢do organizada em Londres
pelo Instituto de Turismo de Portugal, que implicou um investimento de 500
mil euros. As palavras do miliondrio inglés encaixaram, na perfeicio, na es-
tratégia que havia sido definida pouco tempo antes pelo secretdrio de esta-
do do Turismo. “Queremos mudar a percepcio dos turistas estrangeiros,
mostrando um conjunto de oportunidades de qualidade”, afirmou Bernar-
do Trindade aos jornalistas. Quanto 2 promogio no Harrods, que ird durar
até final de Outubro, Bernardo Trindade adiantou que “num segundo mo-
mento estamos dispostos a investir mais para ter produtos portugueses du-
rante um periodo mais longo nestes armazéns”.
0 objectivo do Executivo é “encontrar parceiros de qualidade para dar uma
imagem diferente de Portugal nos principais mercado emissores”, como Es-
panha, Franga e Alemanha, além do Reino Unido. O mercado inglés tem es-
tado a crescer a um ritmo de 6% em 2007, sendo gue no ano passado o de-
sempenho foi quase nulo em termos de crescimento. Quanto a receitas tu-
risticas, 0 mercado britdnico representa 25% dos gastos que provém do es-
trangeiro, sendo que no primeiro semestre esse montante ascendeu a 1,6 mi-
Ihdes de euros. Em termos globais, o Governo ird gastar 1,6 milhdes de euros
na promogio de Portugal no mercado do Reino Unido, o que inclui publici-
dade nas estagdes de metro e comboio, nos drgdos de comunicacdo social,
nos téxis e no festival Atlantic Waves. Este ano a campanha de promogéo tu-
ristica do Pais no estrangeiro ascende a sete milhes de euros. ate
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