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Também no imobilidri

muito conforto.
POR M.~ JORO VIEIRA PINTO

BOM SUCESSO:
DIFERENCA COM DESIGN

omo ¢ que um projecto se consegue
destacar hum mercado o maduro
como o do imebilidrio em Portugal?
Pela diferenciagio. E, no caso do Bom
Sucesso Design Resort, Leisure, Golfe
& Spa, awavés da arquitectura e do design.

O projecto, na regido de Obidos, ¢ de facta arro-
jado, Nototal, 530 nem mais que 14 arquitectos  as-
sinat as moradias e casas em banda a construie em
150 hectares de terreno. Do leque constm Alvaro
Siza Vicira, Eduardo Souto Moura, Alcino Soutinho,
Carrilho da Graga, Gongalo Byme mas, tam
Nno Graa Moura, Inés Lobo, Manuel Aires Ma:

se pode e deve seguir fendéncias e responder uos Gltimos apelos dos consumidores. £ 0 que acontece no
Bom Sucesso Design Resort, Leisure, Golfe & Spa, em Obidos, onde us pulavras de ordem séo arquitectura e design... aliadas @

teus ou Gongalo Cardoso Menezes, entre outras. O
melhor que hé na actual arquitectura portuguesa

A Acordo — promotera imabilidria por detris do
projecto, cujo investimento ronda os 200 milhoes de
EUTOS —fem COmO cstrattgia aposta cm concetosno-

do, quese

tinguir num mercado tio maduro come o do |mnhv]|}~
tio. Eaverdade&que, depois da primeira apresentacio
em Novembro, ¢ apenas eom a primeira fase em co-
‘mereializagio, 0 Bom Sucesso i assegurou 310 das pri-
‘meiras 350 unidades. Em especial, junto de um piblico
A/B, entre os 40) ¢ os 45 anos, «om um certo nivel de
lidade por design e arquitecturay, informa Maria




do Carmo Moreirs, directora de marketing da Acordo
SGPS. Parque em causa estd algo que vai um pouco
além de umasimples casa de fim-de-semana. Este€, de
resto, & posicionamento do projecto: mais que uma ca-
sa, uma obra de arte.

Tendo defendido desde o infcio uma forte aposta
1o mercado internacional, em especial junto do Reino
Unido e Espanha, “marcas” como Alvaro Siza Vieira
ou Souto Moura s6 ajudariam 3 divulgagio e afirmagio
do Bom Sucesso (alids, aié 4 dara, o mercada portugués
responde apenas por 20% das vendas).

Nio contente ainda, a Acordo foi buscar mais no-
mes. Para o design do campo de golfe Donald Steel e
‘para o master plan 0 WATG (Wimberly Allison Tong &
Go), 0 maior gabinete de projecto de resores do mun-
do. Uma alavanca adicional para ajudar  entrada nos
mercados extemos,

Como refiere Maria do Carmo Moreirs, apreten-
dia-se criar pega de arquitectura que fosse to rica
quanto mais diversa, mas desde que articuladar, Ou
seja, apesar de contar com a colaboracio de nomes
o diferentes como Souto Moura ou Gongalo Byr-
ne, de existir uma diversidade de linguagens, seria
fundamental uma unidade eriativa, E essa unidade
consegue-5¢ COm pOrmEnorss como, por exemplo,
o aﬁrdmamcnw de tadas as coberturas de todas as
habitagdes — que ajuda ) unificagio das casas e inte-
gragio na paisagem — ¢ da atribuicio de zonas e no
de casas isoladas a cada arquitecto,

Para a definigio do respectivo projecto arquitecté-
nico ¢ tirando o facto de ser preciso cumpris A risca
pormenores como altura ou yolumetria, ou intensida-
de cromética - era dada liberdade total de expressio.

De notar & que a escolha do loque de arquitectos
o foi casual. Quase todos s mais jovensjd trabalha-
ram com os d geracio mais velh

Comunicagio estruturada
‘Entenderam os promotores de que outra idcia fun-
damental a passar deveria girar em tomo do eixo
conforto. Por isso foi pensado o Carcio Bom Sucesso,
@ qual se traduzirs numa série de mais-valias ¢ benefi-
cios para s seus wtentes i queesabelecidas iém vmdn
aser parcerias com deTa
fora do equipamento, restaurantes, lojas ou rent-a-car.
Bara que, sublinha a responsivel, anada falte  quen es-
reja o resorts. Resort esse onde previstos estio e
inicio uma pandplia de equipamentos, que vai desde
wimspa. m hotcl para animais, um clube de ténis, cen-
0 equesire, parque infantil, piscina ou. circuito de ma-
nutengao, para além de servigos de lavandaria, limpeza

deo
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doméstica, shuttle permanerte, babysitting, cabelcirci
ro, assistéricia médica ou entrega de
 eniTe outros.

E para comunicar o Bom Sucesso ao mercado, a
Acordo comegon com duas grandes exposigaes de ar-
quitcetur, com as maquctas do projecto, patentes -
rante uma semana o CCB, e Lisboa, ¢ wma segunda

na Alfindega do Porto.

Desde essadata tem marcado presenga em feiras
internacionais, como a MIPIM em Cannes ou o SI-
MA - Salao Tmobilisrio de Madrid, «£ af que temos
conseguido grandes retornos, Apesar de alguns o
serem imediatos, conseguemn desde logo acrescentar
notariedade a0 projecton, refere a responsdvel de
mmarketing, Também trabalhados tém sido alguns
‘mercados do norte da Europa, como a Finlandia ca
Dinamarca, onde hi um grande equilibrio entre

juas vereentes: por um lade, a priticado golfé e, por
outro, a sensibilidade pelo design,
revista ese wma campanha institucional assente
1o produto,

Para 0 mercado portugués, 0 Bom Sucesso conta
com uma rede propria de vendedores a quem foi dada
formagao. Porque todos o5 pormenores ajudam a
carescentar valor ao produton, sublinha Maria do Car-
mo Moreira. Outra aposta comunicacional foi dirigida
a0 stand de vendas, concebido pelo arquitecto Gongalo
Cardoso Menezes. Produto, imagem, servigos, tem
que estar tudo em conson

cia. o
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