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Espanha é, actualmente, o principal mercado estrangeiro

Bom Sucesso marca
presenca em feira de
turismo espanhola

Rui Pedro Lopes

Participacao surge na
sequéncia de um convite
do Turismo de Portugal.
85 por cento do projecto
encontra-se vendido

A promotora imobiliaria Acordo vai
estar presente, com o seu empre-
endimento Bom Sucesso, na Feira
Internacional de Turismo de Madrid
(FITUR), que tem inicio hoje e decorre
até ao proximo domingo.

“A decisdo de participar na FITUR foi
uma resposta a um convite do Turismo
de Portugal para representar o que de
melhor se faz no nosso pais, através dos
projectos PIN, em que o Bom Sucesso,
pela oferta turistica que representa, é
um agente importante”, afirmou, ao
PUBLICO Imobiliario, Anténio Silva
Pereira, administrador da Acordo com
o pelouro do mercado internacional.

O convite do Turismo de Portugal,
extensivel a outros 11 projectos PIN,
nao foi o tinico motivo que levou a pro-
motora a apresentar o projecto, locali-
zado em Obidos, na FITUR. Isto porque
“Espanha é, actualmente, o principal
mercado estrangeiro do Bom Sucesso,
onde ja temos mais de 150 clientes”,
assinala Ant6nio Silva Pereira, que nao
esconde o desejo de “manter a mesma
proporcdo de vendas no futuro, o que
significara cerca de 30 a 35 por cento
das vendas totais”.

E nem a crise que se vive actualmen-
te no mercado imobilidrio espanhol
parece assustar este responsavel, que a

encara como “uma oportunidade para
0 Bom Sucesso, pois em Portugal, es-
pecialmente no sector da residéncia
turistica, o cenario é completamente
diferente. A isto junta-se o facto de
0s N0ssos precos serem bastante in-
feriores aos praticados em Espanha
em resorts de qualidade, pelo que ha

melhores perspectivas de valorizagdo |

dos investimentos™.

Além da presenca na FITUR, a
Acordo esta a preparar um conjunto de
iniciativas para continuar a promover o
projecto em Espanha, nomeadamente
através de ac¢des com a comunicagao
social, acgoes de relagoes ptiblicas com
apresentacgoes privadas a clientes ou
web marketing. Esta ainda em nego-
ciacdo a presenca no Salao Imobiliario
de Madrid (SIMA), que decorre entre
8 e12de Abril.

85 por cento vendido

Mas a Espanha nao é o tnico merca-
do onde o Bom Sucesso tem prendi-
do as atengoes. O Reino Unido, onde
a promotora abriu uma delegacdo
do projecto no més de Outubro, em
Londres, reparte com Espanha a prin-
cipal fatia das vendas internacionais,
mas Antonio Silva Pereira nota que
“também temos vendas importantes
na Repiiblica da Irlanda, na Dinamarca
e no Benelux”.

Segundo este responsavel, o em-
preendimento Bom Sucesso ja esta
colocado em 85 por cento, “antes de
ter qualquer casa pronta, pelo que me
parece que podemos falar de grande
éxito”.

Quanto a constru¢ao, Antonio Silva
Pereira anunciou que “as infra-estru-
turas estdo genericamente termina-
das”, além de que “o campo de golfe
esta praticamente pronto e temos 291
casas em construcdao. Em Fevereiro,
comecara a construcdo de mais 37 ca-
sas, e nos meses seguintes, até ao fim
do Verdo, estarao em constru¢ao mais
de 400, assim como a zona comercial,

recep¢ao, campos de ténis, paddle ball |

e futebol”.
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